Примерный перечень вопросов к зачету по курсу
Архетипы и мифотехнологии в социальной коммуникации

1. Традиция изучения коллективного бессознательного в социологии. 

2. Информационный и семиотический подходы к анализу рекламной коммуникации. 

3. Соотношение рациональных и бессознательных элементов в рекламной коммуникации.

4. Миф как синкретическая интуитивно-образная форма восприятия целостной картины мира. Интегральные характеристики мифологического мировосприятия.

5. Понятие коммуникативной технологии. Мифотехнология  как вид коммуникативной технологии, ориентированный на целостное и гармоничное мировосприятие.

6. Принципы магического воздействия в архаических культурах и современных повседневных практиках.

7. Технология магического воздействия в рекламе: основные приемы и их сочетания.

8. Тотемизм как способ мышления и как культурный феномен. Тотемическая символика в современной культуре.

9. Тотемические, антропоморфические и зооморфические технологии в рекламной коммуникации.

10. Бинарные оппозиции в структурной антропологии как универсальные доминанты мышления и поведения.

11. Мифотехнология «свои-чужие» как способ формирования групповой идентичности и укрепления социальной солидарности.

12. Дистанцирование и присоединение как коммуникативные технологии, основанные на оппозиции «свои-чужие».

13. Мифотехнология «свои-чужие» в политической рекламе и создании имиджа политика.

14. Основные этапы космогенеза в мифах. Мифологический образ Космоса. Символика Мирового Яйца, Мирового Древа, Лабиринта как интегральных моделей космического порядка.

15. Воспроизводство мифологического образа Космоса в организации коммуникативного пространства.

16. Символика цвета, числа, геометрических форм как воплощение космогонического цикла мироздания.

17. Космогоническая мифотехнология. Мифологический образ Космоса в конструировании рекламного пространства и образа рекламируемого товара.

18. Процесс индивидуации (К.Юнг) как персонализация космогонического цикла. Характеристика основных архетипических мотивов.

19. Космогонические мифотехнологии в современной массовой культуре.

20. Основные технологические приемы конструирования космогонического цикла в рекламе.

21. Архетипические персонажи в рекламе.

22. Архетипические основания сегментирования и позиционирования целевой аудитории.

