Перечень примерных контрольных вопросов и заданий для самостоятельной работы по дисциплине

 Социальные основы рекламирования

1. Реклама до ХХ в.

2. Информационное общество и реклама. 

3. Реклама в период постмодерна в постинформационной среде. 

4. Реклама в  СССР, в постсоветский период.

5. Символический интеракционизм при анализе рекламы.

6.  Коммуникативный анализ о моделях и порогах передачи информации.

7. Бихевиоризм, как методологическое основание манипулирования массовым сознанием.

8.  Институциональный подход о нормативно и социально закрепленных формах осуществления рекламной деятельности. 

9. Структурно-функциональный анализ о выявлении взаимодействия рекламы с другими компонентами маркетинга. 

10. Ролевая концепция о сегментировании и позиционировании рекламы.

11.  Системный подход как методологическое основание рассмотрения места рекламы в концепции интегрированных маркетинговых коммуникаций.

12. Ситуационный подход о связи внутреннего и внешнего имиджа организации с меняющимися обстоятельствами внешней среды. 

13. Фрейдистская концепция личности при проектировании рекламного продукта. 

14. Использование в рекламе концепции нейро-лингвистического программирования.

15. Прикладная социология в проведении рекламных исследований.

16. Классификации рекламы.

17. Организация работы рекламного агентства. Структура и функции. 

18. Структура, функции и работа рекламного отдела фирмы.

19. Типы рынков. Определение места и размера рынка.

20. Реклама в комплексе маркетинга. Продукт, цена, место, продвижение.

21.  Рекламные стратегии в зависимости от плотности рынка. Основные концептуальные модели рекламы.

22. Реклама в социальных и интегрированных маркетинговых коммуникациях.

23. Социальная реклама.

24. Политическая реклама.

25. Коммерческая реклама.

26. Социокультурные и психологические факторы потребительского поведения. 

27. Потребности, мотивы, стимулы, ценности. 

28. Пирамида потребностей А. Маслоу, ERG -теория Альдерберга. 

29. Объект, знак, образ. 

30. Реклама, как стилизованный миф. 

31. Потребительская аудитория и целевой рынок. 

32. Статус и роль. 

33. Социальная и референтная группа, семья, демографическая характеристика, поселенческие и национальные особенности. 

34. Позиционирование. 

35. Сегментирование потребительских и деловых рынков.

36. Комплекс AIDA. 

37. Мозговой штурм. 

38. Ассоциативное соответствие. 

39. Преимущества, недостатки радиорекламы и ее аудитория. 

40. Типы телерекламы и зрительские аудитории. 

41. Составить сценарий телерекламы. 

42. Анализ стандартов («проблема-решение», «до и после», «в результате исследований», «свидетельство», «сравним», «рекламный персонаж»). 

43. Составление рекламного заголовка, подзаголовка, основного текста.

44. Этапы проработки композиции. 

45. Почтовая рассылка (Direct mail). 

46. Особенности рекламной аудитории в журналах и газетах. 

47. Рекламирование в проспекте, листовке, буклете, каталоге. 

48. Целевая аудитория рекламы в специализированном издании.

49. Наружная реклама, преимущества и недостатки. 

50. Упаковка.

51. Определение рекламной стратегии по целевой аудитории. 

52. Выбор средств рекламы на основании целей и целевой аудитории.

53. Целевая аудитория в общенациональной потребительской рекламе. 

54. Целевая аудитория рекламы в розничной торговле. 

55. Целевая аудитория промышленной рекламы. 

56. Корпоративная имиджевая реклама. 

57. Реклама на месте торговли.

58. Цели медиа-плана и составление медиа-брифа

59. Стратегия охвата целевой аудитории.  Распределение во времени. 

60. Рейтинг, нетто-покрытие (Net-Coverage), 

61. Рейтинг интервала (HUT), 

62. Доля аудитории передачи(Share), 

63. Суммарный рейтинг (GRP), 

64. Чистый охват (Reach), 

65. Частота (Frequency) и их сочетание. 

66. Стоимостные характеристики медиа-плана. Издержки на тысячу (CPТ), издержки на рейтинговый пункт (CPR).

67. PEST и SWOT- анализы рынка. 

68. Основные этапы рекламных исследований. 

69. Фокус-группа.  

70. Рекламные исследования. 

71. Исследование перед началом кампании. 

72. Исследования в ходе подготовки рекламы.

73. Анализ методов стимулирования потребителя.

74.  Организация работ по стимулированию сбыта.

75. Связи с общественностью. Корпоративная реклама. 

76. Пресс-релиз, пресс-конференция. 

77. Благотворительность и спонсорство.

78. Методы бюджетирования рекламы. 

79. Контрольные исследования при проведении рекламной кампании. 

80. Износ рекламы и борьба с ним.

81. Недобросовестная реклама. 

82. Недостоверная реклама. 

83. Неэтичная реклама. 

84. Заведомо ложная реклама. 

85. Скрытая реклама. 

