Примерный перечень курсовых и дипломных работ по курсу

Социология рекламной деятельности
1. Социогенез рекламы до ХХ в.

2. Социогенез рекламы в ХХ в.

3. Социогенез рекламы в России в постсоветский период.

4. Информационное и постинформационное общество и реклама. 

5. Реклама в период постмодерна. 

6. Социология советской рекламы.

7. Реклама, как общественный институт. 

8. Структурно-функциональный и системный анализ о взаимодействия рекламы с другими компонентами маркетинга. 

9. Социология сегментирования и позиционирования рекламы.

10. Системный подход как методологическое основание рассмотрения места рекламы в концепции интегрированных маркетинговых коммуникаций.

11. Ситуационный подход о связи внутреннего и внешнего имиджа организации с меняющимися обстоятельствами внешней среды. 

12. Фрейдистская концепция личности при проектировании рекламного продукта. 

13. Социология телевизионной рекламы.

14. Социология радио рекламы.

15. Социология Интернет-рекламы.

16. Социология газетной рекламы.

17. Социология журнальной рекламы.

18. Социальные аспекты использования прямой почтовой рассылки.

19. Качественные методы в рекламных исследованиях.

20. Количественные методы в рекламных исследованиях. 

21. Рекламные исследования.

22. Прикладная социология в проведении рекламных исследований.

23. Организация работы рекламного агентства. Структура и функции. 

24. Структура, функции и работа рекламного отдела фирмы.

25. Реклама на различных типах рынков. 

26. Рекламные стратегии на рынках различной плотности.

27. Социальная реклама.

28. Социология политической рекламы.

29. Социология коммерческой рекламы.

30. Социокультурные и психологические факторы потребительского поведения. 

31.  Социальные мотивы использования скрытой рекламы. 

32.  Социальное и правовое регулирование рекламной деятельности.

